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Allgemeine Geschaftsbedingungen

1. Gegenstand der Allgemeinen Geschéftsbedingungen

Gegenstand der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftshedingungen ist der Vertrag iiber die Tatigkeit einer Werbeagentur, die diese
auf den Gebieten der Marketingberatung, Werbeplanung, Werbegestaltung und Werbemittlung fiir andere Unternehmen oder sonstige
Auftraggeber durchfiihrt.

2. Prasentationen

Die Entwicklung konzeptioneller und gestalterischer Vorschlage durch die Werbeagentur mit dem Ziel des Vertragsabschlusses mit
dem Werbungtreibenden erfolgt, unbeschadet im Einzelfall abweichender Regelungen, gegen Zahlung des mit dem Auftraggeber dafiir
vereinbarten Entgelts (Prasentationshonorar). Das Prasentationshonorar wird im Falle der Erteilung des Auftrags auf die Agenturver-
giitung angerechnet. Urhebernutzungs- und Eigentumsrechte an den von der Werbeagentur im Rahmen der Prasentation vorgelegten
Arbeiten verbleiben bei Berechnung eines Prasentationshonorars bei der Agentur. Werden im Rahmen der Prasentation vorgelegte
Arbeiten dagegen vereinbarungsgematf? voll bezahlt, gehen die Urhebernutzungs- und Eigentumsrechte nach Maftgabe der Ziffer 7 auf
den Auftraggeber iiber.

3. Treubindung an den Auftraggeber

Die Treubindung gegeniiber ihrem Auftraggeber verpflichtet die Agentur zu einer objektiven, allein auf die Zielsetzung des Kunden aus-
gerichteten Beratung. Dies betrifft insbesondere Fragen des Media-Einsatzes und die Auswahl dritter Unternehmen und Personen durch
die Agentur, z. B. im Bereich der Werbemittelproduktion. Sofern der Auftraggeber sich ein Mitspracherecht nicht ausdriicklich vorbehal-
ten hat, erfolgt die Auswahl Dritter unter Beriicksichtigung des Grundsatzes eines ausgewogenen Verhaltnisses von Wirtschaftlichkeit
und bestmaglichem Erfolg im Sinne des Werbungtreibenden.

4. Media-Auftrage
Auftrage an Werbetrager erteilt die Agentur im eigenen Namen und fiir eigene Rechnung zu den fiir den Werbungtreibenden giinstigsten
tariflichen Bedingungen.

5. Konkurrenzausschluss

Die Agentur verpflichtet sich, ihre Auftraggeber {iber mogliche Konkurrenzkonflikte zu informieren und gewahrt auf Verlangen Kon-
kurrenzausschluss fiir im Einzelnen festzulegende Produkte und Dienstleistungen. Mit der Einrdumung eines Konkurrenzausschlusses
durch die Agentur korrespondiert die Verpflichtung des Auftraggebers, wahrend des ungekiindigten Agenturvertrages im Bereich des
Vertragsgegenstandes keine andere Werbeagentur gleichzeitig mit der Beratung, Planung, Gestaltung und Durchfiihrung der Werbung
zu beauftragen.

6. Geheimhaltungspflicht

Die Werbeagentur ist zur Geheimhaltung aller ihr bei der Zusammenarbeit bekannt gewordenen Geschaftsgeheimnisse des Auftragge-
bers verpflichtet. Soweit sie dritte Personen zur Erfiillung ihrer Aufgaben heranzieht, verpflichtet die Agentur diese zur gleichen Sorgfalt.
Die Geheimhaltungspflicht besteht auch {iber die Dauer der Zusammenarbeit hinaus.

7 Urheber- und Nutzungsrechte

Alle mit den gelieferten Arbeiten der Werbeagentur zusammenhangenden urheberrechtlichen Nutzungsrechte iibertragt die Werbea-
gentur im Rahmen des Vertragszwecks auf den Auftraggeber, d. h., je nach Vertragszweck bestimmen sich der raumliche, zeitliche und
inhaltliche Umfang des Nutzungsrechts sowie die jeweils eingerdumte Nutzungsart. Nutzungsrechte an Arbeiten, die bei Beendigung
des Vertrages noch nicht bezahlt oder im Falle der Abrechnung auf Provisionsbasis noch nicht verdffentlicht worden sind, verbleiben
vorbehaltlich anderweitig getroffener Abmachungen bei der Werbeagentur.

8. Haftung

Im Rahmen ihrer vertraglichen Aufgaben haftet die Werbeagentur dem Auftraggeber gegeniiber nur fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit.
Zu den Aufgaben der Werbeagentur gehort es, den Auftraggeber auf von ihr erkennbare rechtliche Bedenken gegen geplante Werbe-
mafRnahmen hinzuweisen.

9. Gerichtsstand
Der Gerichtsstand richtet sich nach den allgemeinen gesetzlichen Bestimmungen.
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10. Anwendbares Recht
Soweit nicht anders vereinbart, ist auch auf Vertragsverhaltnisse mit auslandischen Auftraggebern deutsches Recht anwendbar.

11. Kiinstlersozialkasse

Sollte Ihr Unternehmen nach § 24 Abs. 1 KSVG als ,,Eigenwerber” oder aufgrund der Generalklausel gemaf § 24 Abs. 2 KSVG abgabe-
pflichtig in der Kiinstlersozialkasse sein, weisen wir darauf hin, dass unsere Leistungen kiinstlersozialabgabepflichtig sind. Den jeweils
giiltigen Satz finden Sie unter http://www.kuenstlersozialkasse.de/.

12. Salvatorische Klausel

Sollten einzelne Bestimmungen dieses Vertrages unwirksam oder undurchfiihrbar sein oder nach Vertragsschluss unwirksam oder
undurchfiihrbar werden, so wird dadurch die Wirksamkeit des Vertrages im Ubrigen nicht beriihrt. An die Stelle der unwirksamen oder
undurchfiihrbaren Bestimmung soll diejenige wirksame und durchfiihrbare Regelung treten, deren Wirkungen der wirtschaftlichen
Zielsetzung moglichst nahe kommen, die die Vertragsparteien mit der unwirksamen beziehungsweise undurchfiihrbaren Bestimmung
verfolgt haben. Die vorstehenden Bestimmungen gelten entsprechend fiir den Fall, dass sich der Vertrag als liickenhaft erweist. § 139
BGB findet keine Anwendung,

Stand: Januar 2011



